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 شهر سمنان؛)دارالمرحمه(  در  گردشگري خلاق زمینه سازشهر خلاق،

 دکتر علی اصغر احسانی فرد -1
 دکتری تخصصی جغرافیا و برنامه ریزی شهری دانشگاه تهران،مدرس گروه مهندسی شهرسازی دانشگاه سمنان،سمنان،ایران -1

 

 چکیده   

خلاق نیازمند وجود طبقه خلاق است و به نظر میرسد یکی از روشهاي مناسب براي شناخت و جذب  ي  شهررسیدن به یک جامعه  

است.   منطقه  و  شهر  ساختاري  ابعاد  به  نو  نگرش  گردشگري  حوزه  در  خلاقیت  باشد.  گردشگري  صنعت  از  استفاده  طبقه خلاق 

این توان گردشگري سمنان؛)دارالمرحمه(    اخص هايشهدفدار    لیسنجش و تحلو  بنابراین پژوهش حاضر درصدد است تا با ارزیابی  

کند. پژوهش حاضر حرکت  شهر خلاق به گردشگري خلاق  و از  را در راستاي ایجاد گردشگري خلاق بررسی    پتانسیلها و ظرفیتهاو  

روش مطالعات    هاي مورد نیاز از دو  تحلیلی میباشد. داده  -اي و بر اساس روش توصیفی  توسعه  -با توجه به ماهیت خود، کاربردي

اسنادي و مطالعات میدانی )پرسشنامه( به دست آمده است .جهت بررسی متغیرهاي پژوهش چهار شاخص عمده گردشگري شامل:  

،جاذب  جاذبه تاریخی و معماري  اجتماعی ه  هاي  اساسی تحقق شهر   -هاي طبیعی،  پنج شاخص  فرهنگی و زیرساخت و همچنین 

افزار   شهر سمنان)دارالمرحمه( از نرم  ها و ارزیابی توان گردشگري  جهت تجزیه و تحلیل دادهخلاق مورد ارزیابی قرار گرفته است.  

استفاده شده است. نتایج پژوهش در ارتباط با ایجاد گردشگري خلاق حاکی از آن است   T فریدمن و  آماري و آزمون SPSSآماري 

همچنین نتایج حاصل از  بوده و    تانسیل و ظرفیت زیادي رسی داراي پ هاي مورد بر  که  شهر سمنان)دارالمرحمه( از نظر شاخص

ها،    حاکی از آن است که در میان مؤلفه؛  خلاق در  شهر سمنان)دارالمرحمه(  پذیري گردشگري  در ارتباط با بررسی تحقق  Tآزمون

. نتایج حاصل  رندرخورداها ب  تري نسبت به سایر مؤلفه  و مؤلفه رهبري و مدیریت از سطح پایینبالاترین سطح  سرمایه اجتماعی از  

انعطاف  نوآوري،  و  عمل  ابتکار  ریسکپذیري،  اجتماعی،  سرمایه  شاخص  چهار  که  دهد  می  نشان  نیز  فریدمن  آزمون  و    از  پذیري 

 . پذیرش در وضعیت مطلوبی از نظر ایجاد گردشگري خلاق قرار دارند
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 مقدمه   

سازان بدل شده   منظران ،محققان و تصمی  بر نزد صاحپرطرفدا در سالهاي اخیر مفهوم مکان هاي شهر خلاق به یکی از مباحث 

:  0041طوري که بیشتر شهرهاي معتبر توجه خود را به سوي سیاستهاي شهر خلاق معطوف کردهاند )لطفی و عباسی،    است؛ به

مطرح کرد و آن را مکانی با    "1طبقه خلاق "در کتابی با عنوان    2002(. نخستین بار اصطلاح شهر خلاق را فلوریدا در سال  04-91

،مکان هاي خلاق، مناطقی    1393تمرکز بر طبقه خلاق و با محوریت خلاقیت و دانایی تعریف نمود )لطفیزاده دهکردي و شاهدي .(

ه هنر، فرهنگ، اجتماع رواج م یدهند و از طریق فعالیتهاي متنوع در زمینه خلاقیت، صنایع  هستند که گرایشها جدیدي را در زمین

مقدم،   داداشپور  و  )پناهی  میپردازند  گردشگري  توسعه  و  جذب  به  نوآورانه  و  مشکلات  1:  8931خلاق  به  پاسخی  شهر خلاق   .)

ا عنوان شبکه شهرهاي خلاق جهان جهت انسجام  در یونسکو، شبکه اي ب  5002شهري در بحرانهاي جهانی است. از حدود سال  

بخشی به شهرها و با هدف توسعه و گسترش تنوع فرهنگی و توسعه پایدار شهري، در میان شهرها عضو شکل گرفت. هر کدام از  

فرهنگی   ساختار  معیار:  چهار  از  یکی  حداقل  بودن  دارا  بهدلیل  مک-شهرهاي خلاق  و  قوي  طبقه خلاق  اقتصاد خلاق،  ان  هنري، 

 (.     UNCTAD،29  :0102تقویت کننده فرهنگ خلاقیت انتخاب شدهاند) 

توسعه   سبب  خود  خلاق  مناطق  ایجاد  و  است  خلاق  هاي  مکان  به  رسیدن  براي  مطمئن  راههاي  از  یکی  گردشگري  توسعه 

فزای  UNDP ،8102گردشگري خواهد شد)   به طور  اخیر  توسعه گردشگري در جوامع در سالهاي  براي  مورد (. خلاقیت  ندهاي 

(. گردشگري خلاق به دنبال برجسته نمودن خرده   Richards،3102)  توجه قرار گرفته است و سبب رقابت میان آنها شده است

فرهنگها در جامعۀ محلی و احیاي میراث ملموس و ناملموس و تعامل آموزشی، احساسی و اجتماعی گردشگر، و همچنین مشارکت  

است. در عصر گردشگري خلاق، گردشگران فقط به دنبال دیدار آثار تاریخی و طبیعی نیستند،    وي با مکان و فرهنگ مردم مقصد

 ،  1398بلکه به دنبال درك عمیقتري از جامعۀ مقصدند )پناهی و داداشپورمقدم   .(

رمایههاي  گردشگري خلاق نسل جدیدي از گردشگري است که به تعاملات فرهنگی بین گردشگران و جامعه میزبان میپردازد. س

هاي    هاي کمتر، میدان  (. گردشگري خلاق با شعار موزه1:  4931همتی ،  فرهنگی مهمترین داراییهاي این شهرها هستند )بابایی

به   گردشگري،  شیوه  این  میکند.  تمرکز  شهرها  در  فرهنگی  واقعی  زندگی  با  عمیقتر  تعامل  و  تجربی  فعالیتهاي  انجام  بر  بیشتر 

ب  میدهد  امکان  ادراك  گردشگر خلاق  با  را  مقصد  اتمسفر  عملی،  و  عاطفی  عمقی،  ادراك  و  خود  پیرامون  محیط  در  دستکاري  ا 

(. گردشگري خالق به اندازة گردشگري فرهنگی وابسته به مکان نیست؛ زیرا منابعی  1931همدلانه لمس نماید )برندگی و نعمتی،  

نند آوازهاي محلی، صنایع دستی، نقاشی، جشنوارهها( و در  را به خدمت می گیرد که در ماهیت اصلی خود نوعی فرایند هستند )ما 

نگار و همکاران،   نیز سهمی در توسعۀ مقصد گردشگري دارد )بسته  پایدارتر و  از دیدگاه مقالۀ حاضر  68:  6931نتیجه ماهیت   .)

و از گونههاي جذاب  یکی  گردشگریهاي خلاق گردشگري شهري  از  مختلفی  انواع  است که  و    پربازده گردشگري  فرهنگی  از  اعم 

از  استفاده  با  و  سمنان)دارالمرحمه(  درشهر  شهري  گردشگري  اهمیت  به  توجه  با  بنابراین،  داد.  جاي  آن  در  یتوان  م  را  فناوري 

شاخصهاي شهر خلاق می توان به ایجاد گردشگري خلاق در این شهر اقدام کرد. از این رو مقاله حاضر درصدد است تا به بررسی و  

 .ي ایجاد گردشگري خلاق بپردازدشهر سمنان)دارالمرحمه( و پتانسیلهاي آن در راستا گردشگري ارزیابی توان

 مبانی نظري پژوهش    

 شهر خلاق     -

ایده شهر خلاق، مبحثی جدید و مورد توجه در حوزه مطالعات شهري و به ویژه توسعه شهري است که بر بهتر شدن محیط زندگی  

واس به  زندگی  کیفیت  ارتقاي  هر شهري  و  توسعه  و  رشد  در  اساسی  نقش  دارد. شهرهاي خلاق،  تأکید  شهروندان  نو  تفکرات  طه 
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(. شهر خلاق یک روش جدید در برنامهریزي شهري است که نشان میدهد که ما چگونه  1:  6931خواهند داشت )عباسی و شبانی ، 

مردم،   استعدادهاي  و  تفکرات  از  بهرهگیري  طریق  از  را  شهرهایمان  )میتوانیم  کنیم  پذیر  زیست  و   & Landryسرزنده 

Bianchini،11  :8991    در واقع مفهوم شهر خلاق را میتوان رویکردي جایگزین براي احیاي شهري و تفکري جایگزین براي .)

و   احیاء  یا فضاي خلاقیت است. خلاقیت، در  باید دانست که نقطه کانونی شهر خلاق فرهنگ، آموزش، جو  نگاه به شهر دانست. 

از  توسع تولید فکري یا خلاق و دوري  از تولید کارخانهاي به  ه مجدد شهري بسیار مهم است. به عبارتی دیگر، شهر خلاق تغییر 

(. جین جیکبز، Tajudeen،  :8002  60هاست)    NGOرویکرد دولت محوري به حکمروایی یا همکاري ما بین دولت، شرکت و  

و نوآوري  در  که  داند  می  شهرهایی  را  خلاق  میتواند   شهرهاي  ساخت  انسان  محیط  که  دارد  عقیده  او  موفقاند.  صنعتی  ابتکار 

  Hospersشانسهاي خلاقیت شهري را افزایش دهد)  

   . (2005: 10 ،and van Dalm 

 
 ،  1397شهرکی و فتوحی  ( : انواع ادراکات مختلف از مفهوم شهر خلاق، منبع: )زنگنه1شکل

ز فناوري، استعداد و سطح تحمل که بین طبقه خلاق بسیار پراهمیت و بارزتر میباشند.  در واقع متغیرهاي شهر خلاق عبارت است ا 

عنوان عاملهاي جذب کننده و شکل دهنده به شهر قرار    اگر چه این سه متغییر به تنهایی منجر به خلاقیت نمیشوند ،ولی آنها به

از نظر  Florida،64  :4102دهنده آن به سمت شهر خلاق عمل میکنند)   پیترهال شهرهاي خلاق، نوع خاصی از شهرها در    (. 

،او شهرهاي خلاق را شهرهایی    2000:  468تغییرات پی درپی اقتصادي و اجتماعی با طی وسیعی از مهاجران جوان هستند )هال .(

ی اطلاعات بین  با زمینههاي فرهنگی و اجتماعی ترکیبی و مختلط م یداند که عرصه را براي تعامل بیشتر و تبادل راحت و غیررسم

مردمان خلاق فراهم م یکند که به نوبۀ خود به ایدههاي جدید و تفکر خلاقانه منجر میشود. به طور کلی سیر تحولی مربوط به  

زیست شهر  منعطف،  شهر  یادگیري،  شهر  توانا،  شهر  تا  اکولوژیک  شهر  از  توسعه شهري   Federal Highwayپذیر)    مدلهاي 

Administration،1102  زمان کنونی، مدل شهر خلاق  ایتاًً شهر خلاق نشان میدهد که کاملترین مدل توسعه شهري در  ( و نه

 .است

 گیري شهر خلاق    چارچوب شکل  -

بعد پایداري مانند کیفیت زیست محیطی، شرایط اجتماعی و فرهنگی ،کاربرد تکنولوژي و فناوري، الگوهاي   یک شهر خلاق در پنج

  Steward and Sharon،3نی از سیاستهاي عمومی دموکراسی داراي ویژگیهاي متمایزي است)  اقتصادي و سرزندگی و پشتیبا

(. نمود بیرونی شهر خلاق از ترکیب و تلفیق عوامل متعددي شکل میگیرد که مهمترین آنها ارکان، اصول، زیرساختها و    8002:

 شاخصها هستند   . 

 گیري شهر خلاق    : چارچوب شکل1جدول 

 شاخص ها اصول کان ها ار زیرساخت ها 

 سرمایه اجتماعی  پرورش خلاقیت و پاداش براي آن  مردم  بسترهاي دانش 

هاي    بنگاه صنایع با فناوري بالا گذاري در اکوسیستم  ه  سرمای  سرمایه انسانی 
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 خلاق  اقتصادي 

 زیرساخت  گسترش تنوع و کثرت فضا بسترهاي اجتماعی 

 هنر و فرهنگ
پیوندها و  

 ارتباطات 
 فناوري  قیت شکوفایی خلا

 

انداز و    مچش

 آوازه 
 مداراي اجتماعی ارزش ریسک پذیري 

 

 تنوع قومی  ریسک پذیري 

گذاري در ساخت و کیفیت  ه  سرمای

 مکان 
 انعطاف پذیري 

مسئولیت پذیري براي تغییر  

 جامعه 
 ابتکار 

 خطرپذیري  از میان برداشتن موانع خلاقیت

 رهبري  تضمین حق خلاقیت 

  ( 2008: 49،Landry) :منبع   

ارزیابی پتانسیلهاي یک شهر به عنوان شهر خلاق چالش بزرگی است. مؤلفههاي    در مجموع، نوع و ترکیب شاخصهاي لازم براي 

( مشتمل بر طبقۀ خلاق )هنرمندان، دانشمندان، کارگران و صنعتگران و سایر   Sasaki،4  :7002شهر خلاق بنابر مدل ساساکی)  

حمایت کنندة خلاقیت )دانشگا هها، هنرستا نها، مؤسسات پژوهشی، تئاترها، کتابخانهها و نهادهاي فرهنگی(    شهروندان(، زیرساخت

تدابیر زیستمحیطی، پایههاي اقتصادي متعادل و مدیریت عمومی ناظر بر سیاست شهري جامع و خلاق، سیاست فرهنگی منسجم،  

اکی ،ساختار شهر خلاق را از طریق سه لایۀ اصلی توصیف میکند.  بنابر مدل ساس  2سیاست صنعتی و زیستمحیطی است. پاتریک

 Patrikاین لایهها عبارتند از: زیرزمینی )سطح افراد(، بالازمینی )سطح شرکتها و نهادهاي رسمی( و میان زمینی )سطح جوامع( )

et al،10،201.)   

   خلاق یک شهر تحقق هاي  پیش شرط  -

ق این است که مکانی جذاب براي کار کردن و زندگی شهروندان خود )به خصوص براي  از جمله ویژگیهاي عمومی هر شهر خلا

به کارگیري   راه  )از  اقتصادي  ،توانمند در شکوفایی بخشهاي مختل  براي گردشگران )صنعت توریسم(  نسل جوان(، مکانی جذاب 

)خوشهها و مراکز تحقیقاتی( به ویژه در تکنولوژي و مدیریت صحیح آن( و همچنین مرکز جذب بنگاههاي مختل اقتصادي نوظهور  

(. شرط اول این شهرها را میتوان تحمل پذیرش تنوع دانست؛ 021:  7931زمینۀ تکنولوژیهاي تک باشد )محمودي آذر و داوودپور،  

ه  (. بهعبارتی آنها محیطهاي بازي به شمار میروند کYenchen ،  :3102  2تنوع و پیچیدگی مهمترین اصل در شهر خلاق است)  

ایدههاي   بروز  براي  مناسبی  بستر  فراهم کردن  دارند. شرط دوم  را  فرهنگهاي مختلف  با  انسانی  مختل  گروههاي  پذیرش  توانایی 

 ساکنان و تبادل این ایدهها و در نهایت استفاده از آنها براي حل مشکلات و توسعۀ اقتصادي، اجتماعی و شهري است .

و منابع انسانی و فکري است. این اصطلاح تحت عنوان طبقۀ خلاق از آن یاد میشود. شرط سوم دسترسی شهر خلاق به استعدادها  

شرط چهارم دسترسی این شهرها به فناوریهاي سطح بالا و داشتن اقتصادي خلاق و استخدام افراد در این نوع صنایع است. شرط  

فقر، بیخانمانی، بافتهاي فرسوده و...دانست. شرط ششم  پنجم این شهرها را میتوان قدرت و توان ویژه در مواجهه با بحرانهایی چون  
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وجود حکمروایی مطلوب در این شهرهاست؛ می توان سه عنصر، دولت محلی، نهادهاي مردمی و بخش خصوصی را در کنار هم و  

و استفاده مؤثر    در تعامل با هم دید. شرط هفتم همان جایگاه ویژة فرهنگ در ابعاد مختل شهر و نیز سیاستها و برنامههاي شهري

از تمام منابع فرهنگی حّتیّ آنهایی که ممکن است ب یاهمیت جلوه داده و مورد غفلت واقع شوند مثل موسیقی محلی، غذا، لباس  

 ،    15:1392نمایشها و بازیهاي بومی و...)قربانی و همکاران .(

 توسعه گردشگري شهري    : شاخصهاي مکانی شهر خلاق از منظر ریچارد فلوریدا و وانولو براي2جدول 

 شاخص توضیح 

 - فلوریدا 

 تنوع تنوع کارکردي، همسایگی متمایز، تراکم کافی 

سرگرمی،   و  تفریح مکانهاي و  رستورانها اختصاصی، سرانه ورزشی تسهیلات

 غیر رسمی دیدارهاي عمومی براي  فضاهاي
 هاي ویژه   مطبوعیت

 سرزندگی فرهنگی نههاي زنده رویدادهاي فرهنگی و هنري، سرانه مکانی نمایش صح

 زیبایی شناختی معماري، پارکها، میراث شهري 

 - وانولو 

وجود نشانها، نمادها، المانها و چشم اندازهاي متنوع که در عین کثرت، یکپارچه  

 باشند 
 منظر 

 هنر ارتقاء هنرهاي جدید و تقویت میراثهاي هنري قدیمی شهر 

 تنوع ف جهان و توریست پذیري بالا شهري مملو از نژادها و قومیتهاي مختل

 عمومی   فضاهاي وجود پارکهاي متعدد، ساخت و ارتقاء مکانهاي عمومی و فضاهاي مدنی جدید 

 آموزش عالی  تعداد دانشگاهها و مراکز علمی و پژوهشی در شهر

  ، 1398منبع: )پناهی و داداشپور مقدم(

   شاخصهاي ارزیابی شهر خلاق -

براي بازسازي اقتصاد پویا و خلاق شهر شامل فراهم بودن شرایط کار پویا و منعطف که حضور جمعیتی   وجود داشتن پایۀ مناسبی

برنامههاي خلاق   با  هماهنگ  و  رشد خلاق  مؤلفههاي  بر  مبتنی  اقتصادي  ساختار  میطلبد.  را  مهارتها  انواع  از  متخصص  و  متنوع 

ا توانایی جذب  باشد.  و...(  نوین  فرهنگی، شرکتهاي  شهر )خدمات،  اقتصاد  فزایندة  رشد  تثبیت  براي  مستعد  و  ستعدادهاي خلاق 

از نکات اصلی در رسیدن به موفقیت است .فضاي شهري که  براي شکوفاکردن خلاقیت و نوآوري  خلاق: در این راه تنوع فضایی 

تار بالغ شهري که با اجازة شکلگیري اجتماعات و فضاهاي عمومی جهت شناسایی استعدادهاي جوان و خلاق را پدید آورد. ساخ

رفتارهاي خلاق هماهنگ باشد: بررسی گذشتۀ شهرها نشان م یدهد شهرهایی که قابلیت هماهنگی با فعالیتهاي روز دنیا را دارند  

در بهترین موقعیت قرار میگیرند. ساختار مستحکم اجتماعی که براي مردم و شرکتها جذاب باشد و براي رشد اقتصادي در سطح  

گیرد. در شهر خلاق باید همۀ زیرساختهاي سخت افزاري و نرم افزاري خلاق ایجاد شود تا بستر و زمینۀ مناسب براي   مطلوبی قرار

کشف، ایجاد، پرورش، و جذب ایدههاي خلاق فراهم شود و شرایط توسعه و تداوم ایدهها و خلاقیتهاي افراد به وجود آید )جاوید و  

 ،  1392:  111همکاران   .(

  قگردشگري خلا -

  .Richard & Raymondابداع شد)  ، توسط ریچاردز و ریموند«گردشگري خلاق »اصطلاح 
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سرچشمه گرفت که هدفش تشویق   EUROTEX(. این ایده براي اشکال خلاق تر گردشگري در یک پروژه اروپایی به نام2000

گردشگري خلاق را بهعنوان یادگیري (. آنها  Richards & Marques ،  2010  :2 )  دستی از طریق گردشگري بود  تولید صنایع

یک مهارت، که بخشی از فرهنگ یک کشور یا یک اجتماع در حال بازدید در تعطیلات است، تعریف میکنند. این ایده براي اشکال  

سرچشمه گرفت که هدفش تشویق تولید صنایع دستی از طریق   2متنوع خلاق گردشگري در یک پروژة اروپایی به نام یوروتکس  

ري بود. ایدة گردشگري خلاق نه فقط به جهت برآوردن همۀ نیازها و خواستههاي گردشگر مطرح شده است، بلکه با طیفی  گردشگ

وسیعی از برنامههاي سیاستگذاري معاصر شکل گرفته است. گردشگري خلاق به دلایل مختلف گزینههاي کلیدي توسعه شناخته 

دشگري خلاق شکل پایداري از گردشگري است که فرصت توسعۀ ظرفیتهاي میشود و می تواند به اهدافی مشخص خدمت کند. گر

خلاقانه را از طریق مشارکت فعال در دورهها و تجارب یادگیري خاص یک مقصد گردشگري فراهم میکند که خود از مشخصههاي  

 .(     68؛  6931اصلی مقاصد گردشگري متولی این فعالیتهاست )حسنی و همکاران :

 گردشگري شهري    -

از  بازدید  براي  مناطق شهري  در  محلی  ساکنان  و همچنین  داخلی  و  المللی  بین  گردشگران  فعالیتهاي  گردشگري شهري شامل 

(. گردشگري شهري    Cave & Jolliffe،762  :2102مناظر طبیعی، امکانات و زیرساختها و دیگر عناصر جذاب شهري است )

ق میافتد و ویژگیهاي ذاتی آن به وسیله اقتصاد مبتنی بر غیر کشاورزي نوعی از فعالیت گردشگري است که در فضاي شهري اتفا

مانند اداره ،تولید، تجارت و خدمات و با وجود نقاط گرهاي حمل و نقل میباشد. شهرها با جاذبههاي متنوع شامل: موزهها، بناهاي  

اطق با معماري تاریخی و مکانهایی مربوط به حوادث  یادبود، سالنهاي تئاتر، استادیومهاي ورزشی، پارکها، شهربازي، مراکز خرید، من

 مهم یا افراد مشهور، جاذب گردشگران بسیاري هستند   . 

 توسعه گردشگري پایدار     -

از توسعه گردشگري پایدار تعریفهاي متفاوتی ارائه شده است و از آن، به مثابه توسعه درونزا ،توسعه محیط مدار، توسعه معتدل و  

ه جانبه، توسعه مسئولانه و توسعه جهانگردي خاص نام بردهاند. توسعه گردشگري پایدار فرآیند ارضاي نیازهاي  متوازن، توسعه هم

نسلهاي حاضر و آینده تولید کنندگان و مشتریان گردشگري بدون تخریب منابع حمایت کننده حیات یا هویت فرهنگی و سیستم  

ر کلی از دید سازمان جهانی گردشگري «گردشگري پایدار نیازهاي توریست هاي گردشگري که بر آن استوار است، م یباشد. به طو

به طور کلی بازدید زمان حال و جوامع میزبان را برآورده میکند و در عین حال فرصتها را براي آینده بسط و گسترش می دهد و  

فرهنگی،   ارزشهاي  حفظ  با  همزمان  که  یدهد  م  قرار  استفاده  مورد  گونهاي  به  را  و منابع  زیستی  تنوع  اکولوژیکی،  فرآیندهاي 

 سیستمهاي پشتیبان حیات، به نیازهاي اقتصادي، اجتماعی و زیبا شناختی پاسخ داده شود )صیدبیگی و همکاران ،

   .(1399 

 پیشینه پژوهش    

صورت   هباین بخش  در ارتباط با شهر خلاق و موضوع پژوهش مطالعات بسیاري در داخل و خارج از کشور انجام گرفته است که در  

به بخشی میگردد   مختصر  اشاره  پژوهشها  این  ) .  از  و همکاران  مقاله7931زال  براي    (، در  ابزاري  بررسی گردشگري خلاق  به  اي 

از آن است که همه شاخصهاي مؤثر شامل سرمایه اجتماعی،   توسعه شهري در شهر تبریز پرداختهاند. نتایج پژوهش فوق حاکی 

تجربه خلاق و زیر ساختها، ارتباطی مثبت و مستقیم با رشد و توسعه گردشگري در کلان شهر تبریز دارند   کیفیت زندگی، استعداد،

نظر   اساس  بر  داشت.  خواهند  شهر  این  گردشگري  در  را  اثرگذاري  بیشترین  خلاق  تجربه  و  اجتماعی  سرمایه  آنها  میان  از  و 

ه نیز موفق بوده است، بنابراین  ه خلاق وجود دارد و شهر در این زمینکارشناسان در شهر تبریز همه قابلیتهاي لازم براي جذب طبق

(، در مقاله  8931یتوان آن را به کمک برخی تمهیدات به شهري خلاق تبدیل کرد و اقتصاد آن را ارتقا داد. شاطریان و همکاران )م

  اند. نتایج پژوهش فوق  نشاه پرداختهکرما  شهر  در  خلاق   شهر  و  زندگی  کیفیت  بر  شهري  گردشگري  تأثیرات  به بررسی مدلسازي
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 خدمات  کیفیت  هستند. بهبود  مؤثر  خلاق   شهر  ایجاد   در  زندگی   کیفیت  و   زندگی   کیفیت  در  گردشگري  پتانسیلهاي  داد که  نشان

 .مییابد تحقق بیشتري سرعت با  کرمانشاه، شهرخلاق  شهر طبیعت گردي زیرساختهاي پتانسیلهاي

اي به ارزیابی خلاقیت شهرهاي تاریخی در راستاي توسعه گردشگري فرهنگی در    (، در مقاله8931رمضانزاده لسبوئی و همکاران )

به   با توجه به شاخصهاي خلاقیت، شهر خلاق هنر گردي  اصفهان  آنان نشان می دهد که  نتایج تحقق  پرداختهاند.  اصفهان  شهر 

ري را نسبت به مؤلفههاي انسان ساخت  شمار میرود و سهم ظرفیتهاي ذاتی، فرهنگی، هنر اصفهان و عملکرد مدیریتی تأثیر بیشت

اصفهان دارند. سالاریپور و همکاران ) راهبردهاي توسعه گردشگري  9931در خلاقیت شهري گردشگري  تبیین  به  پژوهشی  (، در 

خلاق در شهر رشت پرداختهاند. نتایج پژوهش نشان می دهد در میان شاخصهاي شهر خلاق وضعیت شاخص اقتصادي شهر رشت  

یر شاخصها بهتر است .همچنین شاخص امکانات و اقدامات آموزشی داراي پایینترین سطح در میان شاخصهاي شهر نسبت به سا

تهاي شهري گردشگري  هاي نوآورانه و تقویت زیرساخ  خلاق رشت است. لذا افزایش آموزش فرهنگ و هویت بومی، خلق جشنواره

 موضوعاتی محوري در راهبردهاي پیشنهادي هستند   . 

اند. نتایج حاصل    (، در مقاله به تحلیل تحققپذیري شهر خلاق در شهرهاي میانی در شهر ساري پرداخته0041و همکاران )لطفی  

از این پژوهش حاکی از آن است که مهمترین عامل در راستاي رسیدن شهر ساري به شهر خلاق افزایش نیروي انسانی متخصص و  

یتهاي اقتصادي، افزایش مراکز علم و رشد و فناوري از دیگر مواردي است که باید در افزایش فعالیتهاي کارآفرین است. تنوع فعال

(، در مقالهی به تحلیل جایگاه شاخصهاي شهر خلاق در  0041راستاي آن اقدامات مؤثري صورت پذیرد. کرکهآبادي و همکاران )

ند. نتایج حاصل از این پژوهش نشان داده است که  راستاي برندسازي و دستیابی به توسعه پایدار شهري در شهر دامغان پرداختها

شاخصهاي شهر خلاق شامل: سرمایه اجتماعی، نوآوري، کیفیت زندگی و سرمایه انسانی در جایگاه کمی در جهت برندسازي شهر 

بین شاخصهاي شهر خلاق  معناداري  و  مثبت  ارتباط  از  نیز حاکی  اسپیرمن  آزمون همبستگی  نتایج  دارند.  قرار  توسعه   دامغان  و 

مدل   نتایج  نهایت  در  دارد.  وجود  دامغان  شهر  ناحیه    SAWپایدار  داد  امتیاز  5نشان  با  میزان  076/0،  بیشترین  عنوان  به   ،

ناحیه   ،  3تأثیرپذیري، و  امتیاز  با  قابل توجه  اختلافی  به لحاظ ش  0/190با  اخصهاي شهر خلاق،  به عنوان کمترین میزان توسعه 

  نکته   این  به(، در پژوهشی تحت عنوان  «مناطق شهري کانادا: مسیر رشد و تغییرات ،»1102)  3کارانبورن و هم.  مطرح می باشد

خلاق ارزشمند، با رشد بالایی در مناطقی که داراي سه مؤلفۀ    صنایع  توسعۀ  ونکوور  و  تورنتو، مونترال  شهرهاي  در  که  میکنند  اشاره

(، در تحقیقی تحت عنوان «از  6102)  4ستند، توزیع شدهاند. اگلیتس و لوزانااساسی آستانۀ تحمل، استعداد و تکنولوژي )نوآوري( ه

شهر صنعتی به شهر خلاق: چالشهاي سیاست توسعه» به این نکته اشاره دارند که چالشها و مسائلی وجود دارد براي تبدیل شدن 

یع نیر متکی است. در این رابطه، اقتصاد  شهر صنعتی به شهري که توسعۀ اقتصادي آن نه تنها به صنعت سنتی بلکه به سایر صنا 

(، در مقالهاي تحت  0202)  5خلاق به دنبال تغییرات اجتماعی از طبقۀ کارگر به طبقۀ خلاق براي بازسازي اقتصاد می باشد. لانگخو 

ن از دیدگاه  است؟»، به بررسی شهر جورج تاو  چقدر آماده  تاون، پنانگ  جورج   شهر تاریخی  فراگیر:  خلاق   شهر  یک   سوي  عنوان «به

مکانی و زمانی که    -شهر خلاق پرداخته است. یافتههاي این مطالعه نشان می دهد که جورج تاون به دلیل چال شهاي اجتماعی

 . شهر خلاق موفق را داشته باشد شهر با توجه رشد کالبدي با آن روبرو است، نمیتواند ویژگی یک

 روش تحقیق    

ک خود،  ماهیت  به  توجه  با  حاضر  توصیفی    توسعه  -اربرديپژوهش  روش  براساس  و  جمع  -اي  جهت  باشد.  می  آوري   تحلیلی 

شهر  ه است. جامعه آماري پژوهش  اطلاعات وضع موجود، از دو روش مطالعات اسنادي و مطالعات میدانی )پرسشنامه( استفاده شد 

گردشگري و ساکنین  شهرسازي و  ن حوزه  نفر از کارشناسان و متخصصا  50سمنان)دارالمرحمه( و نمونه آماري تحقیق شامل تعداد  

 
3 Bourne., Hutton., Shearmur & Simmons  
4 Eglitis and Lusena  
5 LengKhoo  
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اند. جهت بررسی متغیرهاي پژوهش پنج پیش شرط اساسی تحقق    بومی میباشند که با استفاده از روش گلوله برفی انتخاب شده 

سرمایه    -5رهبري و مدیریت و    -4پذیري،    ریسک  –  3ابتکار عمل و نوآوري،    -2پذیري و پذیرش،    انعطاف   -1شهر خلاق شامل:  

هاي آماري   و آزمون  SPSSافزار آماري    است. جهت تجزیه و تحلیل دادههاي پرسشنامه از نرم  قرار گرفتهاستفاد  مورد  ماعی  اجت

 .)دارالمرحمه( استفاده شده استگردشگري شهر سمنانتحلیل شاخص ها جهت  Tفریدمن و آزمون 

 مورد پژوهش    همحدود

دقیقه عرض شمالی   11درجه و    88دقیقه تا    12درجه و    85سمنان در فاصله    محدوده مورد مطالعه، استان سمنان است و استان 

دقیقه طول شرقی قرار دارد و از شمال به استانهاي مازندران و گلستان، از شرق به استان خراسان، از جنوب به    52درجه و    51

کیلومتر مربع، در منطقه جنوبی  18011برابـر   استان اصفهان و از غرب به استانهاي قم و تهران محدود شده و این استان با وسعتی

البرز واقع شده و   اساس طرح جامع، عملکرد    1/5رشته کوههاي  بر  اختصـاص داده است.  را بـه خـود  از مساحت کشـور  درصد 

ه بر اساس طرح جامع و تفصیلی مصوب، داراي سه منطق(دارالمرحمه)شهر سمنان   .اصلی شهر سمنان، خدماتی و گردشگري است

و هشت ناحیه و چهل محله است که در این تحقیق به خاطر پوشش کامل و همهجانبه معیارها و شاخصهاي موثر و استخراج آنها  

، محدوده تحقیق هر سه منطقه  و حرکت به سوي گردشگري خلاق  این شهرگردشگري    ي ها  لیهدفدار پتانس   لیسنجش و تحلدر  

 .اند و نواحی شهر سمنان لحاظ شده

 

 

                                                             

   

 

 

 

 

 

 

 ها  تجزیه و تحلیل داده

 پذیري گردشگري خلاق در  شهر سمنان)دارالمرحمه(    بررسی تحقق 

پذیري و    انعطاف   -1از آنجا که پیش شرط تحقق یک شهر خلاق و همچنین گردشگري خلاق لازمه وجود پنج پیش شرط اساسی:  

نوآوري،    -2ش،  پذیر و  و    -4ریسکپذیري،    -3ابتکار عمل  و مدیریت  بررسی    -5رهبري  به  ادامه  در  باشد.  اجتماعی می  سرمایه 

 وضعیت شاخصهاي گردشگري خلاق در سطح  شهر سمنان)دارالمرحمه( با استفاده از آزمون تی پرداخته میشود .  

 

 

 

 

 فاده از آزمون تی    : بررسی وضعیت شاخصهاي گردشگري خلاق با است5جدول  
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  3مطلوبیت عددي مورد آزمون =   
 

مؤلفههاي گردشگري  

 خلاق 
 میانگین  %95فاصله اطمینان  

 اختلافات 

 سطح 

 معناداري 

 درجه آزادي 

df 

 آماره 

T حداکثر  حداقل 

 پذیري   ریسک 3. 24 19 0. 000 0. 78 - 0. 78 - 0. 79 -

 رمایه اجتماعی س 4. 63 19 0. 000 86.  - 0. 86- 0. 87 -

 ابتکار عمل و نوآوري  3. 8 19 0. 000 0. 81 - 0. 80 - 0. 81 -

 رهبري و مدیریت  2. 33 19 0. 000 0. 71 - 0. 70 - 0. 72 -

 انعطافپذیري و پذیرش  3. 15 19 0. 001 0. 72 - 0. 71 - 0. 73 -

 نگارنده ،  1402هاي پژوهش   مأخذ: یافته

آزمون،   نتایج خروجی  اساس  مؤلفهبر  دهد که  نشان می  میانگین عددي  ریسک  تحلیل  تی    هاي  آماره  با  و درجه   42.  3پذیري 

و    51.  3، مؤلفه انعطافپذیري و پذیرش با آماره تی  91و درجه آزادي    36.  4، مؤلفه سرمایه اجتماعی با آماره تی  91آزادي برابر با  

که برابر با حجم نمونه منهاي عدد یک است.  19و درجه آزادي    8.  13و مؤلفه ابتکار عمل و نوآوري با آماره تی    91درجه آزادي  

و    33.  2( میباشند و در وضعیت نسبتاًً مساعدي قرار گرفتهاند. اما مؤلفه رهبري و مدیریت با آماره تی  3بالاتر از عدد اندازه آزمون )

 در ارتباط با سطح معناداري همه مؤلفهها، خروجی  ( قرار دارد .ضمنا3ًپایینتر از مطلوبیت عدد مورد نظر آزمون )  91درجه آزادي  

است. بنابراین چنین می توان نتیجه گرفت که مؤلفه سرمایه اجتماعی در سطح     000  0همه مؤفهها برابر با .  -pسطح معناداري یا  

برخوردار   بالاتري  از سطح  به سایر مؤلفهها  با گردشگري خلاق نسبت  ارتباط  است. و وجود سرمایه  شهر سمنان)دارالمرحمه( در 

و   رهبري  مؤلفه  دیگر  سوي  از  باشد.  می  گردشگري خلاق  ایجاد  و  توسعه  جهت  عاملی  سمنان)دارالمرحمه(  شهر  در   اجتماعی 

به سایر مؤلفه با گردشگري خلاق نسبت  ارتباط  پایینتري برخوردار  ها    مدیریت در سطح  شهر سمنان)دارالمرحمه( در  از سطح 

و  بهاست    احتمال  شهر دلیل  در سطح   گردشگري خلاق  وضعیت شاخصهاي  از  کامل  اطمینان  تی، جهت  آزمون  در  جود خطا 

(، ارائه شده  6اي فریدمن استفاده شده است. نتایج حاصل از آزمون فریدمن در جدول شماره )   سمنان)دارالمرحمه( از آزمون رتبه

 است .   

 ز آزمون فریدمن   : بررسی وضعیت شاخصهاي گردشگري خلاق با استفاده ا6جدول 

 رتبه 

 میانگین رتبهها 

 عوامل 
 کارشناسان 

گردشگران و ساکنان  

 بومی 

 پذیري   ریسک 2/09 2/15 2

 سرمایه اجتماعی  2/36 2/21 1

 ابتکار عمل و نوآوري  1/53 1/69 3

 رهبري و مدیریت  1/18 1/03 5

 پذیري و پذیرش   انعطاف 1/47 1/65 4

 سطح معناداري  0. 017 
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 آزادي   درجه 4 

 2/97 T محاسبه شده 

 میزان خطاي مجاز  0/05 

   1402هاي پژوهش مأخذ: یافته

پذیري، شاخص    اجتماعی ،شاخص ریسک  (، نشان می دهد که شاخص سرمایه6نتایج حاصل از آزمون فریدمن در جدول شماره )

و سطح معناداري آنها در وضعیت مطلوبی از  اي    پذیري و پذیرش با توجه به میانگین رتبه  ابتکار عمل و نوآوري و شاخص انعطاف

دارند  نظر قرار  در .ایجاد گردشگري خلاق  اجتماعی در سطح  شهر سمنان)دارالمرحمه(  میشود شاخص سرمایه  چنانچه مشاهده 

نوازي،   نرتبه بالایی قرار دارد .از جمله دلایل این امر می توان به سطح همدلی و مشارکت ساکنین بومی، روحیه کار گروهی ،مهما 

 . با گردشگران ورودي اشاره کرد بومی و برخورد مناسب ساکنین این وجود فرهنگ اصیل

 نتیجه گیري    

بر آن  و جغرافیدانان  ،اقتصاددانان  شهر خلاق موضوع جدیدي در حوزه مطالعات شهري است که جامعه شناسان، مردم شناسان 

این مبحث، شهر به اقتصاد دانایی محور مطرح است.  عنوان محل شکلگ  تأکید کردهاند. در  یري خلاقیت، دانایی، صنایع خلاق و 

رسیدن به یک شهر خلاق نیازمند وجود طبقه خلاق در جامعه است و به نظر میرسد یکی از روشهاي مناسب براي شناخت و جذب  

ا تنوع  بهبود وضعیت یک جامعه  بر  باشد، صنعتی که علاوه  از صنعت گردشگري  استفاده  و  طبقه خلاق  داده  افزایش  را  جتماعی 

احتمال کشف استعداهاي خلاق را بیشتر میکند. از سوي دیگر ایجاد یک شهر خلاق موجب توسعه گردشگري میشود. خلاقیت در  

گردشگري   ارزیابی توان    هبراین پژوهش حاضر درصدد است تا بحوزه گردشگري نگرش نو به ابعاد ساختاري شهر و منطقه است. بنا 

ابتکار عمل و نوآوري،   - 2انعطافپذیري و پذیرش،  - 1پنج پیش شرط اساسی تحقق شهر خلاق شامل:  با ارالمرحمه(شهر سمنان)د

هاي پرسشنامه نخبگان   . نتایج حاصل از تجزیه و تحلیل دادهبپردازدسرمایه اجتماعی    -5رهبري و مدیریت و    -4ریسکپذیري،    -3

ردشگري  شهر سمنان)دارالمرحمه( حاکی از آن است این  از نظر شاخصهاي فوق  و کارشناسان در ارتباط با چهار شاخص کلی گ

ارتباط با بررسی تحقق پذیري گردشگري   ارتباط باایجاد گردشگري خلاق داراي پتانسیل و ظرفیت زیادي است. همچنین در  در 

مؤلفه   که  است  آن  از  حاکی  تی  آزمون  از  حاصل  نتایج  سمنان)دارالمرحمه(  شهر  در   شهر  خلاق  سطح   در  اجتماعی  سرمایه 

با  ارتباط  در  مؤلف  سمنان)دارالمرحمه(  سایر  به  نسبت  خلاق  سرمایه   هگردشگري  وجود  و  است.  برخوردار  بالاتري  سطح  از  ها 

و   رهبري  مؤلفه  دیگر  سوي  از  باشد.  می  گردشگري خلاق  ایجاد  و  توسعه  جهت  عاملی  سمنان)دارالمرحمه(  شهر  در   اجتماعی 

تري برخوردار    ها از سطح پایین  شهر سمنان)دارالمرحمه( در ارتباط با گردشگري خلاق نسبت به سایر مؤلفه  مدیریت در سطح  

پذیري ،شاخص ابتکار عمل و    دهد که شاخص سرمایه اجتماعی، شاخص ریسکی  اصل از آزمون فریدمن نیز نشان ماست. نتایج ح

میانگین به  توجه  با  پذیرش  و  انعطافپذیري  شاخص  و  ایجاد   رتبه  نوآوري  نظر  از  مطلوبی  وضعیت  در  آنها  معناداري  سطح  و  اي 

   گردشگري خلاق قرار دارند . 

 پیشنهادها   

 ردشگري فرهنگی و گردشگري خلاق   پیوند دادن گ ❖

 ایت از هنرهاي بومی و محلی   حم ❖

 ردن زمینه بروز خلاقیت شهروندان هاي هنري براي فراهم ک  ایجاد فضاهایی مانند کارگا ه ❖

 حلی و مسابقات و بازیهاي بومی   اري بازارهاي مکاره برگرفته از صنایع و تولیدات مبرگز ❖
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 ذاهاي سنتی محلی   برگزاري جشنواره گویشهاي محلی، لباسهاي محلی و بومی و همچنین غ  ❖

 اي بهرهگیري از دیدگاه شهروندان  ه فراهم کردنِ زمینه ❖

 ماعی شهروندان بالابردن تعلق اجتبرگزاري جشنها و مراسم محلی براي  ❖

 توسط همۀ شهروندان و گردشگران  فراهم کردن شرایط مناسب براي استفادة آسان از اینترنت  ❖
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